Regler for kampagnen ,,MULTISALE

§1. Generelle bestemmelser

1.

2.
3.
4.

Arranggren af kampagnen (herefter: ,Kampagnen“) er Alasta Sp. z 0.0., med hjemsted pa
Niatek Wielki 106, 64-200 Wolsztyn, Polen, NIP: 9231732328 (herefter: ,,Arranggren®).
Kampagnen gennemfores i webshoppen www.alasta.dk (herefter: ,,Butikken®).

Kontakt vedrgrende Kampagnen: kontakt@alasta.dk

Deltagelse i Kampagnen er frivillig og indebaerer accept af neervaerende regler.

§2. Deltagere i Kampagnen

1.

Kampagnen er tilgaengelig for forbrugere og erhvervsdrivende, der foretager kab i
Butikken, med forbehold for stk. 2-8.

Kampagnen omfatter ikke ordrer afgivet af Kunder med individuelle handelsvilkar,
herunder navnlig faste rabatter, rammeaftaler eller seerlige prislister (herefter: ,,Kunder
med individuelle vilkar).

For ordrer fra Kunder med individuelle vilkar geelder kampagnerabatten ikke; hvis
rabatten er anvendt, kan den annulleres fgr ordren accepteres til behandling.
Arranggren kan naegte at anvende eller kan annullere rabatten, hvis ordreoplysningerne
viser, at keberen er en Kunde med individuelle vilkar.

Rabatkoden i Kampagnen kan anvendes hgjst én (1) gang pr. Kunde inden for en given
kampagneudgave. Ved ,kampagneudgave“ forstas enhver periode, hvor Kampagnen er
aktiv og kommunikeres i Butikken (f.eks. i indkgbskurven, ved Koden eller i
markedsfgringskommunikation).

Ved ,,Kunde“ forstas navnlig identifikation via en eller flere af falgende oplysninger: konto
i Butikken, e-mailadresse, telefonnummer, skatteidentifikationsnummer (NIP),
leveringsadresse eller faktureringsadresse.

Ved forsgg pa at omga den i stk. 5 naevnte begreensning (f.eks. ved brug af forskellige
kontaktoplysninger, oprettelse af flere konti eller opdeling af kgb i flere ordrer) kan
Arranggren naegte at anvende eller kan annullere rabatten fgr ordren accepteres til
behandling.

Kampagnen er ikke beregnet til keb med henblik pa videresalg eller rene
forsyningsformal; ved begrundet mistanke herom kan Arranggren naegte at anvende eller
kan annullere rabatten fgr ordren accepteres til behandling.

§3. Varighed og gyldighedsomrade

1.

Kampagnen er tidsbegraenset. Oplysninger om Kampagnens varighed gives i Butikken
(f.eks. i indkgbskurven, ved Koden) eller i markedsfgringskommunikation.

Kampagnen geelder for produkter, der er tilgaengelige i Butikken, med forbehold for §7.
Detaljerede oplysninger om den enkelte kampagneudgave (herunder gyldighedsperiode)
gives i Butikken eller i markedsfaringskommunikation.



84. Betingelser for at benytte Kampagnen

1.

For at benytte Kampagnen skal en gyldig rabatkode udleveret af Arranggren (herefter:
»Koden“) indtastes i indkgbskurven eller ved afslutning af ordren.

Manglende indtastning af Koden, forkert indtastning eller manglende opfyldelse af
Kampagnens betingelser medfgrer, at rabatten ikke anvendes.

Koden kan veere underlagt begreensninger (f.eks. gyldighedsperiode, tilgeengelighed,
anvendelsesbegraensning eller begraensning til bestemte produkter eller
produktgrupper). Oplysninger herom gives i Butikken (f.eks. i indkgbskurven, ved Koden)
eller i markedsfgringskommunikation.

Ved ,ordreveerdi“ forstas i Kampagnens sammenhaeng den samlede veerdi af
produkterne i indkgbskurven (bruttopriser) for anvendelse af Kampagnerabatten,
eksklusive leveringsomkostninger og andre tillaegsgebyrer (hvis relevant).
Kampagnen omfatter ikke leveringsomkostninger eller andre tillaegsgebyrer (hvis
relevant), medmindre Butikken udtrykkeligt angiver andet.

§5. Regler for anvendelse af rabatten

1.

Efter opfyldelse af Kampagnens betingelser og korrekt anvendelse af Koden anvender
Butikken en procentvis rabat pa det billigste produkt i indkabskurven.
Rabatniveauet afhaenger af antallet af produkter i indkgbskurven og udgar:

a) 2 produkter>-20 % pa det billigste produkt,

b) 3 produkter > -40 % pa det billigste produkt,

c) 4 produkter > -60 % pa det billigste produkt,

d) 5 produkter > -80 % pa det billigste produkt.
Ved ,produkt” forstds i Kampagnens sammenhaeng én enkelt vareenhed, der er
registreret som en separat position i indkgbskurven.
Huvis flere produkter har samme laveste pris, anvendes rabatten pé ét af disse produkter,
som automatisk udveelges af Butikkens system.

§6. Metode til beregning af rabatten

1.

Rabatten beregnes ud fra produktets bruttopris, som fremgar af indkgbskurven pa
tidspunktet for rabatberegningen efter anvendelse af Koden.

Rabatten omfatter ikke leveringsomkostninger eller andre tilleegsgebyrer (hvis sddanne
forekommer).

Til formalene med kampagnen medregnes udelukkende hovedprodukterne (spejle), der
fremgar som separate varer i netbutikkens indkabskurv.

Elementer, der tilfgjes via produktkonfiguratoren, udgar en integreret del af den
pageeldende kurvpost og teelles ikke som selvsteendige produkter ved fastleeggelse af
rabatniveauer.

Hvis en kurvpost pd moms-/skattefakturaen opdeles i flere elementer, anvendes den
kampagnebaserede rabat p4 alle elementer, der stammer fra den samme kurvpost.

§7. Produkter omfattet af Kampagnen

Som udgangspunkt omfatter Kampagnen produkter, der er tilgaengelige i Butikken.
Inden for en given kampagneudgave kan Arranggren angive begraensninger vedrgrende
de produkter, der er omfattet (f.eks. via meddelelse i indkgbskurven, ved Koden eller i
markedsfgringskommunikation).



§8. Kombination med andre kampagner

1.

Kampagnen kan ikke kombineres med andre kampagner, rabatter eller rabatkoder,
medmindre Butikken udtrykkeligt angiver andet.

§9. Returnering og fortrydelse

1.

Ved fortrydelse og returnering af hele ordren annulleres den rabat, der er ydet i
Kampagnen, fuldt ud.

2. Ved delvis fortrydelse (returnering af en del af produkterne) genberegnes den rabat, der
er ydet i Kampagnen, pa grundlag af antallet og priserne pa de produkter, der forbliver i
ordren, i overensstemmelse med disse regler.

3. Tilbagebetaling sker under hensyntagen til principperne i stk. 1-2.

4. Bestemmelserneidenne paragraf begreenser ikke Kundens rettigheder i henhold til
ufravigelig lovgivning.

§10. Klager
1. Klager vedrgrende Kampagnen kan indsendes via e-mail til: rek@alasta.pl
2. Klager behandles inden for 14 dage fra modtagelsesdatoen.

§11. Afsluttende bestemmelser

1.
2.

Disse regler gaelder fra den 29. januar 2026.

Arranggren kan afslutte Kampagnen fagr udlgb af veesentlige arsager (f.eks. tekniske
arsager) ved at offentliggare relevant information i Butikken.

Afslutning af Kampagnen pavirker ikke ordrer, der er afgivet og accepteret til behandling
far offentliggarelsen af informationen om Kampagnens afslutning.



